Nome da sua empresa AGO/23

Report
mensal

COMECAR APRESENTACAO




Visa
geral

Resumo, visualizacdes e analises das
principais métricas de negdcio

reviab..




01 Visao Geral

reviab.
Principais conquistas do més

A 9%

~” +88%

~” +38%
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‘ Visédo Geral

Leads
Qualificados

%)

§ -21.2%

Qo
(@)

adl)

Leads Totais

963

§ -31.5%

Usuarios no Site

25905

t 12.7%

reviab.

Um resumo em bullets dos principais
pontos positivos e oportunidades de
melhoria no més.

Sem enrolacdo. Vamos direto ao
ponto e mostrar aqui qual € o proximo
passo.



(0] ‘ Visdo Geral
reviab.

ﬁ Acompanhamento anual

== Conversoes via Meta Ads
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02 ‘ Midia Paga

Midia m.
paga A&

Resumo, visualizacdes e analises das
campanhas de midia paga.




Meta Ads reviab.

e Umresumo em bullets dos
principais pontos positivos e
oportunidades de melhoria no més.

g Investimento

R$ 9.876,05

$ -40.3%
e Foco em métricas de negbcio,
sempre respondemos a pergunta:
Custo por Aquisigéo como as campanhas nessa

3 421 (©) R$ 289 plataforma impactaram o resultado

geral?

Conversoes

§ -58.0%

¢

0)
42.1% e Sem enrolagdo. Vamos direto ao

ponto e mostrar aqui qual éo
Taxa de Conversao prc')ximo passo.

D
G z196%

¢ 43.3%




ﬂ Acompanhamento anual

== Conversoes via Meta Ads

3 mil

26 mil

2,4 mil

2 mil

14 mil e

3mi .

11 mil L i
|

Tmil
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jul.de2022 ago.de2022 setde2022 out.de2022 nov.de2022 dez de2022

jan.de2023 fev.de2023 mar.de2023 abr.de2023 mai.de2023 jun.de2023

e Aqui vocé podera o impacto de um processo consistente e recorrente de otimizacdes de

campanhas.



02 ()  MetaAds

& Insights Género

Género Cadastro Apply ~ Custo por Aquisi¢ao
Female . R$ 3,52
Undetermined [ ] RS 4,59

Q

Idade
25to34
18to24
Undetermined

35to44

AR+AEA

) Insights Faixa etaria

Cadastro Apply ~

reviab.

Custo por Aquisi¢ao
R$ 2,96
RS 5,06
R$ 4,57
R$ 3,38

né o ax



02 (X))  MetaAds reviab.

APRENDA A
PROGRAMAR
DO ZERO E
DE GRACA

(JUNTO COM
OUTRAS MULHERES)

Comentarios sobre o criativo. Comentarios sobre o criativo.



03 . Ativacdo

CR
e-ma

Resumo, visualizacdes e analises das
métricas de ativacéo e retencéo
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Ativacdo

&

Leads Qualificados
para venda (SOLs)

%)

§ -21.2%

adl)

Leads que entraram
em fluxo de nutri¢cdo

963

§ -31.5%

Taxa de Cliques em
e-mails

25905

t 12.7%

reviab.

Um resumo em bullets dos principais
pontos positivos e oportunidades de
melhoria no més.

Sem enrolacdo. Vamos direto ao
ponto e mostrar aqui qual € o proximo
passo.
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1st Compra
Super Compradores

Baixo Engajamento

. Ativacdo

Analise da base de usuarios

reviab.

Um resumo em bullets dos principais
pontos positivos e oportunidades de
melhoria no més.

Sem enrolac&o. Vamos direto ao
ponto e mostrar aqui qual € o proximo
passo.
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